
Да се посмеетЕ от сърце и тази година, пък догодина пак!

PR’ax
Бр

ой
 X

, г
од

ин
а 

III
,

01
.0

4.
20

09
 г

.

представя специално за вас по случай 

Да започнем с 5 факта за щастието

Щастието е 
заразно като 
прозявката. 

Ето защо, ако 
сте в компа-

ния на весели 
и позитивни 

хора, и вие ще 
бъдете малко 
по-щастливи.

Някои храни ни карат да се чувстваме по-щастливи. В този списък са:  

 

По-щастливи са хората, 
които се радват на  
нещата, които вече  
притежават.

Има около 
18 различни 
типа усмив-
ки, които се 
използват 
в различни 
ситуации.

Жените  
се   

усмихват  
по-често  

от  
мъжете.
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ПЪРВИ АПРИЛ 

През 1962 г. в Швеция има само един телевизионен канал, който 
предава черно-бяло. На 1 април 1964 г. техническият експерт на 
телевизията се появява в новините и съобщава, че благодаре-
ние на новите технологии зрителите могат да си настроят теле-
визорите за цветно приемане. Единственото, което е трябвало 
да направят, било да разтеглят найлонов чорап върху екрана. 
Естествено много хора повярвали на тази първоаприлска шега и 
направили, каквото ги посъветвали.

BEST OF THE BEST

През 1976 г. британският астронавт Патрик Муур съобщава по Радио 2 на 
Би Би Си, че в 9:47 на 1 април за пръв и последен път ще 
се случи нещо наистина впечатляващо, което слуша-
телите ще могат да усетят в домовете си. Плутон щял да мине зад 
Юпитер, временно причинявайки грави- тационно  изравняване, което щяло да 
противодейства и да отслаби гравитацията на Земята. Муур убеждава слушатели-
те, че ако скочат в точно определен момент, ще почувстват особено плаващо 
усещане. В радиото започнали да се обаж- дат хора, усетили 
странното явление.

На 1 април 1998 г. новинарски 
бюлетин на издание на „Ню 
мексиканс фор сайънс енд рий-
зън” публикува статия, според 
която законодателните власти в 
Алабама са гласували за промя-
на на стойността на числото пи 
от 3,14159 на 3.0. Скоро статия-

та била разпространена и в интернет. След тази 
шега законодателните органи в Алабама били за-
трупани от писма и телефонни обаждания на въз-
мутени хора.

През 2008 г. Би Би Си обявява, че снимачният екип, който е на Антарктида за  
заснемането на серии от „Чудесата на еволюцията”, е документирал как пингвини  
излитат в небето. От телевизията дори предложили видеоклип, показващ летящите 
пингвини, който бързо става един от най-гледаните в интернет. 

На 1 април 2002 г. бри-
танската верига от супер-

маркети „Теско” публикува 
реклама в „Сън” за генно 
модифицирани свирещи 
моркови. Рекламата обясня-
ва как морковите били специално 
създадени с малки дупчици, ко-
ито при сготвянето на зеленчу-
ците причинявали свирукане.

ДЕН НА ШЕГАТА 
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Една от целите на компаниите е да накарат клиентите да заобичат техните марки. 
Това може да се случи само когато хората усетят специално отношение към тях или 
ценностите на марката отговарят на техните собствени. С две думи, химията между 
купувача и бранда може да се случи, когато разстоянието между тях се скъси и стане 
неформално. С помощта на смеха и усмивката компаниите биха могли до достигнат 

до желаната цел. Ето защо карайте хората да се усмихват, закачайте ги със забавни игри или 
просто им дайте поводи да се засмеят. 
Това е най-добрият начин да стигнете 
до тях, да ги накарате да се замислят и 
да заобичат вашата марка. 
Може да си направите визитни картич-
ки с подходяща игра на тях или смешна 
картинка, която най-добре отговаря на 
вашата дейност. Покажете, че вашите 
служители са щастливи и доброжела-
телно настроени. Усмивката привлича 
много повече, отколкото един сух поз-
драв.  Ведрото настроение на служите-
лите може да ви доведе много повече 
постоянни клиенти, отколкото поредната промоция.
За различните празници зарадвайте своите клиенти 
със смешни игри или с малка брошура със забавни 
текстове, които да накарат хората да се засмеят. По 
този начин те ще затвърдят доброто си отношение 
към вас и ще са сигурни в отговора на въпроса „защо 
винаги използвам тези продукти и услуги”.
Бизнесът е сериозна дейност, но работата трябва 
да носи удоволствие и забавление. Затова заразете 
ва- шите клиенти с добро настроение, покажете им, че 

сте щастливи от онова, което правите, и че го правите за 
тях. Именно заради специалното отношение и начина, по който 

карате хората да се усмихват, вашите клиенти ще заобичат продуктите и услугите ви. 

Карайте хората да се усмихват!

4. „Черна котка, бял котарак”
5. „Господин за един ден” 
6. „Безсъници в Сиатъл”
7. „Светкавици”
8. „Страшен филм”
9. „Американски пай”

1. „Всичко от мен”
2. „Модерни времена” 
3. „Боговете сигурно са полудели” 

10. „Щури времена в Риджмънт Хай”
11. „Когато Хари срещна Сали”  

 12. „Полицаят от Сан Тропе”  
13. „Риба,  наречена Уанда” 

14. „Топло”  
15. „Южен вятър” 

*Филмите са подредени в зависимост от дължината на заглавията им.

ДЕН НА ШЕГАТА 

За кинOманиаците



Полезни СЪВЕТИ

Изданието е подготвено от екипа на ROI Communication в състав: Иво Йотов и Мануела Златева, под надзора на д-р Десислава Бошнакова.
Всички прилики с реални лица и събития са чисто съвпадение. Снимките са ползвани от Интернет без разрешение. 

Ех, 1 април! Това е страхотен ден, който всеки от нас очаква по някаква причина. 
Май като направим една равносметка,  очакващите празника на шегата са два 
типа. 
Единият са нетърпеливите шегаджии, които кроят планове поне ден-два преди 
„лъжовния” ден. А това хич не е лесно. Сериозна подготовка се иска почти като 

за едно събитие. Първо трябва да набележиш жертва, после да се 
сетиш от какво ще се шпицира най-много. Но да не е толкова гру-
бо, та да му изскочи сърцето. След това трябва да започнеш да го 
подготвяш за майтапа. Тази подготовка спокойно можем да наречем 
„въртене на шиш”. Много е сладко да гледаш как на някого му се пече 
яйцето под дупето и очакваш с нетърпение реакцията му. Надяваме 
се да разбирате, че яйцето е хуморът или шегата, която се подготвя.
За втория тип можем спокойно да кажем, че са прецаканите. Тези 
хора живеят почти в стрес. С широко отворени очи и уши очакват не-
официалния празник. Постоянно са нащрек и всичките им сетива са 
изострени максимално да не би някой да ги излъже, да се пошегува с 
тях или да ги пусне по пързалката. Такива хора са с голям опит. Явно 
някога  някой се е посмял хубаво 

за тяхна сметка и оттогава на 1 април са в защитна фаза. 
Май и тяхната не е лесна, но пък, ако не са тези ша-
ранчета, на кого ли ще се смеят зевзеците.

Не знаем от кой 
тип сте, но ви пре-
дизвикваме да 
разберете. Ловец 
ли сте или пляч-
ка?
Най-хубавото на 1 ап-
рил е да се озовете и от 
2-те страни на барикадата. 
Много е гот да се избъзикате с 
някого, който не очаква. Радвате се искрено като малко дете 
и с това си мислите, че сте си изпълнили „дълга” към първия 
ден от месец април. Отпускате се и денят си става съвсем 
нормален и обикновен. И точно тогава някой хитрец ви „връща 
в първи клас”. Ето това е романтиката на 1 април – Денят на 
шегата, хумора и лъжата.
Дебнете, но знайте, че и вас може би ви дебнат.

Искаме ли да ни излъжат на 1 април?

http://www.roibg.com

